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VVeerrkkaauuffuunnddAAbboo:: bundesweit
Die kostenlose Verteilung findet direkt an den wichtigsten
Treffpunkten der russischsprachigen Bev†lkerung in den
†stlichenundwestlichenBundesl‚ndernstatt.
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Zeitung"Karriere"
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DerLTCMediaVerlagwurdeimJahr2002gegr„ndet.DerVerlagmitSitzinFrankfurtist
eines der bekanntesten Medienh‚user in Deutschland, das mit der russischsprachigen
Zielgruppearbeitet.DieSprachedesVerlagsistRussisch.

HeuteproduziertderVerlagdasMagazin"NeueZeiten",dasFachmagazin"RusskiVoya-
ge" sowie die Zeitung "Karriera" ("Karriere") und das Branchenbuch "Zolotie stranizi"
("GoldeneSeiten")f„rrussischsprachigeEinwohnerDeutschlands.Seit2004istausser-
demdasNachrichten-Internetportalwww.Rusverlag.deonline.

DieMedienrichtensichanrussischsprachigeMenschen,dieinDeutschlandlebenundihre
G‚ste, die an Themen aus Deutschland und der ganzen Welt interessiert sind. Das
Themenspektrumder Ver†ffentlichungendes LTCMedia Verlags umfasst alle aktuellen
Themen in Deutschland aus den Bereichen Politik, Wirtschaft, Recht und Integration,
genausowiedeutscheGeschichte,KulturundSport.DiePrintmedienwerdenalswichtige
InformationsquelleangesehenundvonderganzeFamiliegelesenund„berl‚ngereZeit
aufbewahrt.

Der LTC Media Verlag ist Partner von diversen deutsch-russischen Veranstaltungen im
Rhein-Main-GebietsowieinganzDeutschland.

DerLTCMediaGmbHbietetseinenKundendieM†glichkeit,ihreWerbungweltweitinallen
russischsprachigenMedienzuschalten.

DerVerlag„bernimmtMediaplanung,MediaeinkaufundKontrolle„beralleMedien(Print,
Radio,TV,digitaleMedien).

EinAnsprechpartnerf„rdieganzerussichsprachigeWelt–mitumfangreichemService!

VVEERRLLAAGGSSPPOORRTTRRЃЃTT

MD _999_5.qxd  03.11.2010  17:35  Page 3



4

BeiderrussischsprachigenZielgruppehandeltessichinersterLinieumEmigrantenausRussland,derUkraine,Kasachstan
undanderenpost-sowjetischenL‚ndern.Denweitausgr†‡tenTeildieserZielgruppebildenSp‚taussiedler,dieoftalsRussland-
Deutschebezeichnetwerden.Weiterhingeh†renzudieserZielgruppe j„discheKontingentfl„chtlinge,"Russen",dieausver-
schiedenen individuellenGr„ndennachDeutschlandgekommensind,wiez.B.Greencard-InhaberoderPersonen,dieeinen
deutschenPartnergeheiratethaben,auchStudenten,Gesch‚ftsreisende,MessebesucherundTouristenausdenehemaligen
sowjetischenL‚ndern.

DDiieerruussssiisscchhsspprraacchhiiggeeZZiieellggrruuppppee
•betr‚gtzurzeitmehrals3,5Millionen*Personenundnimmtst‚ndigzu,
•hateinenTeilvonseinerehemaligenHeimatimHerzenmitgebracht,istabermeistensinhohemMa‡eimdeutschenLeben

integriert,
•russischeSpracheistnachwievordiewichtigsteKommunikationssprache,
•sindoftmalsPersonenmithoherBildung,
•hath†heresVertrauenzudenInhaltderMedien,dieinrussischerSpracheverfasstsind,
•sindmeistPersonenmitgro‡erKaufkraft,
•bestehtdurchschnittlichaus4-5PersonenproHaushalt,
•nenntLesenalseinenderwichtigstenTeiledesAlltags.

WarumsollenSieunbedingtbeiunsWerbungschalten?

•dieReichweitevonrussischenMedienliegtweit„berdemdeutschenDurchschnitt,
•dierussischenMedienber„cksichtigendieMentalit‚tderZielgruppe,dieWertvorstellungenderMenschen,diegeschicht-

lichenHintergr„ndeundvielesmehr,
•SieprofitierenvomEthno-Marketing,weilSiedamiteinen„berschaubarenMarktausf„llenundNischennutzenk†nnen,
•Sieprofilierensichgegen„berMitbewerberundnutzenSynergieeffekte.

DDAASSIIDDEEAALLEEUUMMFFEELLDDFFѓѓRRIIHHRREEEEFFFFEEKKTTIIVVEEWWEERRBBUUNNGG!!

*Quelle:IfDAllensbach,MigrationsberichtederBeauftragtenderBundesregierung
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AALLLLGGEEMMEEIINNEEVVEERRLLAAGGSSAANNGGAABBEENN

VVeerrllaagg LTCMediaVerlag
CherkaskyundTsilevichGbR
SchlitzerStr.6
60386FrankfurtamMain

TTeelleeffoonn--ZZeennttrraallee +49(0)6975936973
FFaaxx +49(0)6975936974
EE--MMaaiill redaktion@rusverlag.de
IInntteerrnneett www.ltcverlag.de
BBaannkkvveerrbbiinndduunnggeenn:: FrankfurterVolksbank

BLZ50190000
KontoNr.6000019320

IIBBAANN:: DE65501900006000019320
BBIICC:: FFVBDEFF
UUmmssaattzzsstteeuueerr--IIDD--NNuummmmeerr 01530900028
GGeesscchh‚‚ffttssbbeeddiinngguunnggeenn AnzeigenundBeilageauftr‚gewerdenzudenallgemeinenundzus‚tzlichenGesch‚ftsbedingungen

desVerlagesausgef„hrt.
AAggeennttuurrvveerrgg„„ttuunngg 15%f„rAnzeigenaufdieGrundpreise.
MMeehhrrwweerrttsstteeuueerr PreiseinEurozzgl.g„ltigerMwSt.
ZZaahhlluunnggssbbeeddiinngguunnggeenn Sofort nach Erhalt der Rechnung ohne Abzug, Bankeinzug auf Wunsch. Bei Neukunden und bei

Belegauftr‚genbeh‚ltsichderVerlagVorauskassevor.
ѓѓbbeerrsseettzzuunngg,,GGeessttaallttuunngg sindimGrundpreisber„cksichtigt.
DDaatteeiiffoorrmmaattee .EPS,.JPG,.PDS,mithochaufl†sendenBilddaten.DieSchriftensolleninKurvenumgewandeltoderin

eine Datei eingebunden sein, ansonsten m„ssen die PC-Schriften mitgeliefert werden. F„r alle
FormateerbittenwireinenverbindlichenProof.OhneProof„bernehmenwirkeineVerantwortungf„r
dieDruckergebnisse.

DDiiggiittaalleeDDaatteeiiaannlliieeffeerruunngg DieAnlieferungsollbiszumAnzeigenschluss-Terminerfolgen.
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MMOONNAATTLLIICCHHEESSRRUUSSSSIISSCCHH--DDEEUUTTSSCCHHEE
IINNFFOORRMMAATTIIOONNSSMMAAGGAAZZIINN""NNEEUUEEZZEEIITTEENN""

Das Informationsmagazin "Neue Zeiten" ist eines der popul‚rsten und vielseitigsten russischsprachigen Medien in
Deutschland.DasMagazin liefertwichtige Fakten undHintergrundinformationen– ist netzwerkstark, fundiert und kommt
schnellaufdenPunkt.

ImMittelpunkt stehendieThemenmitZukunftsrelevanz:NachrichtenausPolitik,
Wirtschaft,Gesellschaft,Sport,Kulturgeh†renebensodazu,wieausTechnologie,
Medien,GesundheitundLifestyle.Informationsteil–70%,Werbung–30%.

DasMagazinrichtetsicheinerseitsanrussischsprachigeMenschen,dieinDeutsch-
land leben und sich f„r alle Themen des deutschen Lebens interessieren, aber
andererseitsauchanderenG‚steinderBundesrepublikDeutschland.

"NeueZeiten"isteinMagazin"madeinDeutschland"–aufRussisch.

DDrruucckkaauuffllaaggee 22333(IVW1/10)
RReeiicchhwweeiittee ca.60.000Haushalte
SSpprraacchhee Russisch(DerVerlagbieteteinenѓbersetzungsservice)
EErrsscchheeiinnuunnggsswweeiissee einmalmonatlich
EErrsscchheeiinnuunnggsstteerrmmiinn am15.jedenMonats
PPrreeiiss Kioskpreis–EUR1,90

Abo–EUR19,00j‚hrlich
AAnnzzeeiiggeennsscchhlluussss am1.jedenMonats
RR„„cckkttrriittttssrreecchhtt 1.WerktagvorAnzeigenschluss
MMaaggaazziinnffoorrmmaatt 210mmBreitex297mmH†he
SSaattzzssppiieeggeell 182mmBreitex262mmH†he

1Spalte 42mm
2Spalten 90mm
3Spalten 137mm
4Spalten 182mm
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FFoorrmmaatt11//11 SSeeiittee
182x262mm

FFoorrmmaatt11//22SSeeiittee
182x130mm

FFoorrmmaatt11//88 SSeeiittee
90x63mm

FFoorrmmaatt11//1166SSeeiittee
42x63mm

FFoorrmmaatt11//22 SSeeiittee
90x262mm

FFoorrmmaatt11//44SSeeiittee
90x130oder180x63mm

AAnnzzeeiiggeennffoorrmmaatteeuunnddGGrruunnddpprreeiissee44cc--AAnnzzeeiiggeenn****

*AllePreiseinEURohneMwSt.
**Sonderformatesindm†glich(aufAnfrage)

PPllaattzziieerruunnggsszzuusscchhll‚‚ggee
F„rVorzugspl‚tze Zuschlag25%

RRaabbaattttee Malstaffel
3Anzeigen =5%
6Anzeigen =10%
12Anzeigen=15%

Kombirabattesindm†glich/Titel-Kombinationen/PreiseundKonditionenaufAnfrage

FFoorrmmaatt BBrreeiitteexxHH††hhee inmm PPrreeiiss inEuro*

1/1�Seite 182�x�262 2.625,00

1/2�Seite 182�x�130�oder�90�x�262 1.350,00

1/4�Seite 90�x�130�oder�182�x�63 790,00

1/8�Seite 90�x�63 450,00

1/16�Seite 42�x�63 235,00
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LLEESSEERRSSPPIIEEGGEELLMMAAGGAAZZIINN""NNEEUUEEZZEEIITTEENN""

18-29Jahre

30-44Jahre

45-65Jahre

66Jahreund‚lter

unter2.000EUR

2.000-3.000

3.000-3.500

„ber3.500

keineAngabe

Abiturund/oder
Hochschulabschluss

MittlereReife

Hauptschulabschluss

KeineAngabe

Frauen

M‚nner

GGeesscchhlleecchhtt SScchhuullbbiilldduunngg

AAlltteerr HHaauusshhaallttss--NNeettttooeeiinnkkoommmmeenn

5588%%

55%%

3355,,88%%

2244%% 4477%%

2255,,99%%

2211,,44%%3388,,22%%

1100,,77%%

33,,88%%

1100%%

1100,,22%%1133%%

4411%%

4422%%
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DieZeitung"Karriere"ist,wiederNameschonsagt,besondersaufdenArbeitsmarktfokussiert.SiestehtdenLesernnichtnur
mitinformativenArtikelnausdenBereichenPolitikundWirtschaft,sondernauchmitStellenanzeigen,hilfreichenTippssowie
demaktuellenkulturellenAngebotzurSeite.

DDrruucckkaauuffllaaggee 100.000
RReeiicchhwweeiittee 180.000Haushalte

SSpprraacchhee Russisch(DerVerlagbieteteinenѓbersetzungsservice)
EErrsscchheeiinnuunnggsswweeiissee einmalmonatlich
EErrsscchheeiinnuunnggsstteerrmmiinn AnfangdesMonats
PPrreeiiss Kioskpreis–EUR1,30
AAnnzzeeiiggeennsscchhlluussss anjedem20.desMonats
RR„„cckkttrriittttssrreecchhtt 1.WerktagvorAnzeigenschlu‡
ZZeeiittuunnggssffoorrmmaatt 255mmBreitex350mmH†he
SSaattzzssppiieeggeell 230mmBreitex315mmH†he

1Spalte 42mm
2Spalten 90mm
3Spalten 136mm
4Spalten 183mm
5Spalten 230mm

9

KKAARRRRIIEERREE,,DDIIEEZZEEIITTUUNNGGFFѓѓRRAALLLLEE,,
DDIIEEMMEEHHRREERRRREEIICCHHEENNWWOOLLLLEENN
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AAnnzzeeiiggeennffoorrmmaatteeuunnddGGrruunnddpprreeiissee44cc--AAnnzzeeiiggeenn****

*AllePreiseinEURohneMwSt.19%
**Sonderformatesindm†glich(aufAnfrage)

PPllaattzziieerruunnggsszzuusscchhll‚‚ggee
F„rPlatzierungenaufderTitelseite Zuschlag50%
F„rVorzugspl‚tze Zuschlag25%

RRaabbaattttee Malstaffel
3Anzeigen =5%
6Anzeigen =10%
12Anzeigen=15%

Kombirabattesindm†glich/Titel-Kombinationen/PreiseundKonditionenaufAnfrage

FFoorrmmaatt BBrreeiitteexxHH††hhee inmm PPrreeiiss inEuro*

1/1�Seite 230�x�315 2.100,00

1/2�Seite 230�x�155 1.250,00

1/3�Seite 230�x�103 780,00

1/4�Seite 112�x�155 650,00

1/5�Seite 88�x�124 420,00

1/12�Seite 88�x��60 205,00

1/25�Seite 42�x�60 95,00

FFoorrmmaatt11//11 SSeeiittee
230x315mm

FFoorrmmaatt11//22SSeeiittee
230x155mm

FFoorrmmaatt11//55 SSeeiittee
88x124mm

FFoorrmmaatt11//1122SSeeiittee FFoorrmmaatt11//2255SSeeiittee
88x60mm42x60mm

FFoorrmmaatt11//33 SSeeiittee
230x103mm

FFoorrmmaatt11//44SSeeiittee
112x155mm
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"RusskiVojage"isteinFachmagazinderReise-undTouristikbranche,dassichandieEntscheidungstr‚gerdersogenannten
russischenReiseb„rosDeutschlands,dieMitarbeiterderFluggesellschaftenundanderer touristischerUnternehmen richtet.
Professionell und interessant verfasste Artikel vertiefen Verkaufs- und Fachwissen, geben dem Leser die notwendige
OrientierungineinzelnenArbeitsgebieten,umbestimmteTrendszuerkennen.

DDrruucckkaauuffllaaggee 1.500
VVeerrttrriieebbssggeebbiieett kostenlosandieBesitzerbzw.Entscheidungstr‚ger

derReiseb„ros
EErrsscchheeiinnuunnggsstteerrmmiinnee 15.12.2010,15.02.2011,15.04.2011,15.06.2011,

15.08.2011,15.10.2010,15.12.2011

AAnnzzeeiiggeennsscchhlluussss 2WochenvorErscheinungstermin
RR„„cckkttrriittttssrreecchhtt 1.WerktagvorAnzeigenschlu‡
ZZeeiittsscchhrriiffttffoorrmmaatt 210mmBreitex297mmH†he
SSaattzzssppiieeggeell 182mmBreitex262mmH†he

1Spalte 42mm
2Spalten 90mm
3Spalten 137mm
4Spalten 182mm

DDAASSFFAACCHHMMAAGGAAZZIINN""RRUUSSSSKKIIVVOOYYAAGGEE""
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AAnnzzeeiiggeennffoorrmmaatteeuunnddGGrruunnddpprreeiissee44CC--AAnnzzeeiiggeenn****

*AllePreiseinEURohneMwSt.
**Sonderformatesindm†glich(aufAnfrage)

RRaabbaattttee Malstaffel
2Anzeigen= 5%
4Anzeigen=10%
6Anzeigen=15%

PPllaattzziieerruunnggsszzuusscchhll‚‚ggee
F„rVorzugspl‚tze2-3Titel-Seiten Zuschlag 50%
R„ckseite Zuschlag100%

Kombirabattesindm†glich/Titel-Kombinationen/PreiseundKonditionenaufAnfrage

FFoorrmmaatt BBrreeiitteexxHH††hhee inmm PPrreeiiss inEuro*

1/1�Seite 182�x�262 1.600,00

1/2�Seite 182�x�130�oder�90�x�262 850,00

1/4�Seite 90�x�130� 530,00

FFoorrmmaatt11//11 SSeeiittee
182x262mm

FFoorrmmaatt11//22SSeeiittee
182x130mm

FFoorrmmaatt11//22 SSeeiittee
90x262mm

FFoorrmmaatt11//44SSeeiittee
90x130mm
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DasBranchenbuch"ZolotieStranizi"isteinhervorragenderBezugsquellen„berblickinallenBereichendesLebens.Eserleich-
ternrussischsprachigenMitb„rgerndieSuchenachdempassendenAnsprech-undGesch‚ftspartnerundgenie‡teinegro‡e
Beliebtheit bei seinen Lesern. Das Branchenbuch bietet seiner breiten und vielschichtigen Leserschaft interessante
Informationen„bert‚glicheDingeindenBereichenKonsum,Freizeitundt‚glichesLebenundgibteinenumfassendenѓber-
blick„berProdukteundDienstleistungen.

DDrruucckkaauuffllaaggee 20.000
RReeiicchhwweeiittee ca.90.000Haushalte

EErrsscchheeiinnuunnggsswweeiissee 2malproJahr
EErrsscchheeiinnuunnggsstteerrmmiinn Januar,Juni

AAnnzzeeiiggeennsscchhlluussss Dezember,Mai
RR„„cckkttrriittttssrreecchhtt 1.WerktagvorAnzeigenschlu‡

BBrraanncchheennbbuucchhffoorrmmaatt 148mmBreitex210mmH†he
SSaattzzssppiieeggeell 122mmBreitex182mmH†he

1Spalte 59mm
2Spalten 122mm

BBRRAANNCCHHEENNBBUUCCHH""ZZOOLLOOTTIIEESSTTRRAANNIIZZII""((GGOOLLDDEENNEESSEEIITTEENN))
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AAnnzzeeiiggeennffoorrmmaatteeuunnddGGrruunnddpprreeiissee44CC--AAnnzzeeiiggeenn****

*AllePreiseinEURohneMwSt.
**SonderformateundSonderplatzierungsindm†glich(aufAnfrage)

RRaabbaatttt jedeweitereAnzeige (ineineranderenRubrik) mit
20%Rabatt

Kombirabattesindm†glich/PreiseundKonditionenaufAnfrage

FFoorrmmaatt BBrreeiitteexxHH††hhee inmm PPrreeiiss inEuro*

1/1�Seite 122�x�182 1.200,00

1/2�Seite 122�x�90��oder�59�x�182 600,00

1/3�Seite 122�x�58�oder�59�x�120 450,00

1/4�Seite 122�x�42�oder�59�x�89 300,00

1/6�Seite 59�x�58 225,00

1/8�Seite 122�x�21�oder�59�x�42 150,00

1/16�Seite 59�x�19 100,00

FFoorrmmaatt11//11 SSeeiittee
122x182mm

FFoorrmmaatt11//22SSeeiittee
59x182oder122x90mm

FFoorrmmaatt11//66SSeeiittee FFoorrmmaatt11//1166SSeeiittee
59x58mm59x19mm

FFoorrmmaatt11//88SSeeiittee
122x21oder59x42mm

FFoorrmmaatt11//33 SSeeiittee
59x120oder122x58mm

FFoorrmmaatt11//44SSeeiittee
122x42oder59x89mm
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DasInternetmediumRusVerlag.dez‚hltzudenbekanntestenrussischsprachigenInformations-
portalen inDeutschland.Espubliziert aktuelleNachrichtenausallenRegionenDeutschlands
sowiederganzenWeltzudenThemenWirtschaft,Business,Politik,Unterhaltung,Kultur,Sport,
Reise,AutoundImmobilien.

Au‡erdembeinhaltetdasPortal einumfangreiches,deutschlandweitesFirmenverzeichnismit
Unternehmen,beidenenauchmuttersprachigeBetreuunginRussischangebotenwird.

ProTagerscheinendurchschnittlich10-15News-Meldungen.InDeutschlandistdasPortaldas
beliebtesteOnline-Massenmedium–diederzeitigenBesucherzahlenliegenzwischen30.000-
35.000proMonat.

DDaatteeiiffoorrmmaattee –.GIF,.JPGund.SWF
–TextbannerinHTML-Format

DDaatteeiilliieeffeerruunngg 2WerktagevorSchaltungsbeginn

WWeerrbbeeffoorrmmeenn

*AllePreiseinEURohneMwSt.
**Sonderformatesindm†glich(aufAnfrage)

IINNTTEERRNNEETTPPOORRTTAALLRRUUSSVVEERRLLAAGG--DDEEUUTTSSCCHHLLAANNDDAAKKTTUUEELLLL

FFoorrmmaattinPixel BBrreeiitteexxHH††hhee inPixel
DDyynnaammiisscchh((mmaaxx..33BBaannnneerrjjeePPllaattzz))

mtl. PreisinEuro*
EExxkklluussiivv

mtl. PreisinEuro

Superbanner 728�x�90 350,00 1.950,00

Full�Banner 468�x�60 200,00 600,00

Vertical�Rectangle 200�x�300 300,00 1.350,00

Skyscraper�/�Wide-Skyscraper 120�x�600�/�160�x�600 350,00 1.950,00

Medium�Rectangle** 300�x�250 300,00 1.350,00
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CCRROOSSSSMMEEDDIIAAAANNGGEEBBOOTTEE

KKoommbbiinniieerreennSSiieemmiittMMeehhrrwweerrtt!!

MMiittuunnsseerreennOOnnlliinnee--PPrriinntt--KKoommbbiinnaattiioonneennnnuuttzzeennSSiieeddiiee
VVoorrtteeiilleezzwweeiieerrMMeeddiieenn!!

Durch Crossmedia-Werbung k†nnen unterschiedliche
Medienkan‚le und Werbetr‚ger sinnvoll vernetzt und kom-
biniertwerden,umeinenmaximalenWerbeerfolgzuerzielen.
Die durch Printmedien erlangte Reichweite kann durch das
Internetverl‚ngertundintensiviertwerden.

Bei der Buchung einer Online-Print-Kombination gew‚hren
wirIhnenattraktiveSonderkonditionenundPreisvorteile.

SSuuppeerrbbaannnneerr
728x90Pixel

VVeerrttiiccaallRReeccttaannggllee
200x300Pixel

SSkkyyssccrraappeerr
120x600Pixel

WWiiddee--SSkkyyssccrraappeerr
160x600Pixel

MMeeddiiuummRReeccttaannggllee
300x250Pixel

FFuullllBBaannnneerr
468x60Pixel
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BBEEIILLAAGGEE

Prospektbeilagenk†nnenallenPrintmedienderLTCVerlagsbeigelegtwerden.

PPrreeiissee::
Bis25g 150EUR/Tsd.
Mindestauflage 1000St.

Gernerealisierenwirz.B.dieGestaltungunddenDruckvonBeilagen,Nanderolen,Lese-
zeichen,Gatefoldern,Titelseiten-Flappen,ausklappbarenTitelnundInnenseitenundvieles
mehr.Ausf„hrlicheInformationenundPreiseaufAnfrage.

AAcchhttuunngg!! Beilagenauftr‚geundSeparatverteilungenk†nnenvomVerlagnurdannsachgerecht
durchgef„hrtwerden,wenndasVerteilgutordnungsgem‚‡verpackt,abgez‚hltundmitden
St„ckzahlenproGebindebeschriftet,unbesch‚digtundgenaugefalztistsowierechtzeitigan
diebetreffendeGesch‚ftsstellenadresseangeliefertwird.
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AAllllggeemmeeiinneeGGeesscchh‚‚ffttssbbeeddiinngguunnggeenn

II..AAllllggeemmeeiinneess
1.Werbeauftrag ist der Vertrag zwischender LTCMediaGmbH,
(Cherkasky&TsilevichGbR),imfolgenden"Anbieter"genannt,und
einem Werbungstreibenden oder einem sonstigen Inserenten, im
nachfolgenden"Auftragsgeber"genannt,„berdieVer†ffentlichung
eines und/oder mehrerer Werbemittel in einer Druckschrift und/
oder im Internet zumZweckederVerbreitung.F„r jedenWerbe-
auftragundFolgeauftr‚gegeltendievorliegendenAGBssowiedie
zumZeitpunktdesVertragsschlussesaktuellePreislistedesAnbie-
ters, deren Regelungen einen wesentlichen Vertragsbestandteil
bilden.DieG„ltigkeitetwaigerAGBsdesAuftragsgebersist,soweit
siemitdiesenAGBnicht„bereinstimmen,ausgeschlossen.
2.Auftr‚gef„rAnzeigenk†nnenpers†nlich,telefonisch,schriftlich,
perE-MailoderTelefaxaufgegebenwerden.DerVerlaghaftetnicht
f„r „bermittlungsfehler. Der Vertrag kommt erst durch die
Auftragsbest‚tigung des Anbieters zustande, die vorbehaltlich
anderer individueller Vereinbarung zwischen Anbieter und
AuftraggeberschriftlichoderperE-Mailerfolgt.Bei telefonischer
BeauftragungwirdeineAuftragsbest‚tigungnuraufausdr„cklichen
Wunschhinerteilt.
3. Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der
Auftraggeber die Allgemeinen unddie zus‚tzlichenGesch‚ftsbe-
dingungensowiediePreislistedesVerlagesan.
4. Die AGB des Verlags f„r Werbeauftr‚ge k†nnen sich ‚ndern.
Deswegen gelten die AGB immer nur f„r den jeweiligen
Werbeauftrag in der zum Zeitpunkt des Abschlusses des
Werbeauftragsg„ltigenFassung.
5.DieWerbungsmittlerundWerbeagenturensindverpflichtet,sich
inihrenandieWerbungstreibendengerichtetenAngeboten,Vertr‚-
genundRechnungenandiePreislistedesVerlageszuhalten.
6.Bei‚nderungderAnzeigepreisetretenmangelsandererVerein-
barungdieneuenBedingungenauchf„rlaufendeAuftr‚gesofort
inKraft.

IIII..AAnnzzeeiiggeenn--uunnddBBeeiillaaggeennaauuffttrr‚‚ggee
11..PPllaattzziieerruunngg
1.1.DieindenMediadatenausgewiesenenAnzeigenschluss-und
Erscheinungsterminesindf„rdenVerlagunverbindlich.DemVerlag
steht es frei, diese kurzfristig, dem Produktionsablauf
entsprechend,anzupassen.
1.2.AnzeigenwerdeninbestimmtenAusgabenoderanbestimmten
Stellen der Publikation ver†ffentlicht, wenn das schriftlich, per
TelefaxoderperE-Mailausdr„cklichvereinbartwird.Sofernkeine
eindeutigePlatzierungvereinbart ist,kannderVerlagdiePlatzie-
rungfreibestimmen.

1.3.Textteil-AnzeigensindAnzeigen,diemitmindestensdreiSeiten
andenTextundnichtanandereAnzeigenangrenzen.Anzeigen,
die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
"Anzeige"deutlichkenntlichgemacht.
22..AAbbsscchhll„„ssssee
2.1.AnzeigensindimZweifelzurVer†ffentlichunginnerhalbeines
Jahres nach Vertragsabschlu‡ abzurufen. Ist im Rahmen eines
AbschlussesdasRechtzumAbrufeinzelnerAnzeigeneinger‚umt,
soistderAuftraginnerhalbeinesJahresseitErscheinenderersten
Anzeigeabzuwickeln,soferndieersteAnzeigeinnerhalbderinSatz
1genanntenFristabgerufenundver†ffentlichtwird.
2.2..DieinderAnzeigenpreislistebezeichnetenNachl‚ssewerden
nurf„rdieinnerhalbeinesJahresineinerDruckschrifterscheinen-
denAnzeigeneinesWerbungstreibendengew‚hrt.DieFristbegin-
ntmitdemErscheinendererstenAnzeige.
2.3.BeiAbschl„ssenistderAuftraggeberberechtigt,innerhalbder
vereinbarten Frist auch „ber die im Auftrag genannte Anzeigen-
mengehinausweitereAnzeigenabzurufen.
2.4.WirdeinAuftragausUmst‚ndennichterf„llt,diederVerlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbeschadet
etwaigerweitererRechtspflichtendenUnterschiedzwischendem
gew‚hrtenunddemdertats‚chlichenAbnahmeentsprechenden
NachlassdemVerlagzuerstatten.DieErstattungentf‚llt,wenn
die Nichterf„llung auf h†herer Gewalt im Risikobereich des
Verlagesberuht.
2.5.DievorstehendenRegelungengeltenf„rBeilagen-Abschl„sse
entsprechend.
33..VVeerraannttwwoorrttlliicchhkkeeiittff„„rrddeennAAnnzzeeiiggeenn--uunnddBBeeiillaaggeenniinnhhaalltt
3.1. Der Auftraggeber ist f„r den Inhalt und die rechtliche
Zul‚ssigkeitderAnzeigeverantwortlich.ErstelltdenVerlagvon
allenAnspr„chenDritterwegenUrheberrechts-,Pers†nlichkeit-
srechts-, Markenrechts- oder anderer Schutzrechtverletzungen
vollst‚ndig frei, einschlie‡lich der angemessenen Kosten zur
Rechtsverteidigung.
3.2.DerVerlagistnichtzurPr„fungverpflichtet,obeinAnzeigen-
auftragdieRechteDritterbeeintr‚chtigt.
44..AAbblleehhnnuunnggssrreecchhtt
4.1. Der Verlag beh‚lt sich vor, Anzeigenauftr‚ge und
Beilagetauftr‚gewegendesInhalts,derHerkunftoderdertech-
nischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grunds‚tzendesVerlagesabzulehnen,wennderenInhaltgegen
Gesetze oder beh†rdliche Bestimmungen verst†‡t oder deren
Ver†ffentlichungf„rdenVerlagunzumutbarist.Diesgiltauchf„r
Auftr‚ge, die bei Gesch‚ftsstellen, Annahmestellen oder
Vertreternaufgegebenwerden.
4.2.Prospektauftr‚gesindf„rdenVerlagerstnachVorlageeines

MustersdesProspektsunddessenBilligungbindend.Beilagen,die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigenbzw.-beilagenenthalten,werdennichtangenom-
men. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber
unverz„glichmitgeteilt.
55..DDrruucckkuunntteerrllaaggeenn
5.1.DerAuftraggeber tr‚gtdaf„rSorge,dassdieWerbemittel
undweiterennotwendigenInformationenrechtzeitig,vollst‚ndig,
fehlerfrei und den vertr‚glichen Vereinbarungen entsprechend
angeliefert werden und die Druckunterlagen eine einwandfreie
Beschaffenheitaufweisen.FerneristderAuftraggeberdaf„rver-
antwortlich, dass diese sich f„r die vereinbarte Zwecke, ins-
besonderedie jeweiligeDarstellung imentsprechendenUmfeld
undindergebuchtenWerbeform,eignen.
5.2. F„rerkennbarungeeigneteoderbesch‚digteDruckunterlagen
fordertderVerlagunverz„glichErsatzan.DerVerlaggew‚hrleistet
die f„r den belegten Titel „bliche Druckqualit‚t im Rahmen der
durchdieDruckunterlagengegebenenM†glichkeiten.
5.3.DruckunterlagenwerdennuraufschriftlicheAnforderungan
denAuftragsgeberzur„ckgesandt,andernfallsgehensieinden
Eigentum des Anbieters „ber. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endetsechsWochennachVer†ffentlichungderAnzeige.
5.4.Probeabz„gewerdennuraufausdr„cklichenWunschgeliefert.
Der Auftraggeber tr‚gt die Verantwortung f„r die Richtigkeit der
zur„ckgesandten Probeabz„ge. Der Verlag ber„cksichtigt alle
Fehlerkorrekturen,dieihminnerhalbderbeider„bersendungdes
Probe-AbzugesgesetzlichenFristmitgeteiltwerden.
66..AAbbbbeesstteelllluunngguunnddAAuuffttrraaggss‚‚nnddeerruunnggeenn
Abbestellungenund‚nderungenvonAnzeigenauftr‚genk†nnen
nurschriftlicherfolgen.IstdieAnzeigebereitinDruckgegeben,
hatderAuftraggeberdieAnzeigezubezahlen.Ansonstenkann
derAnbieterdieErstattungderbiszurK„ndigungangefallenen
KostennachdengesetzlichenVorschriftenverlangen.
77..BBeeiillaaggeenn
DerVerlagleistetkeineGew‚hrf„rBeilageninbestimmtenGebi-
eten und bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebsweg.
Platzierungsw„nsche werden nicht ber„cksichtigt .Bei Abnahme
vonangeliefertenProspektenkannf„rderenSt„ckzahlimVoraus
keineGarantie„bernommenwerden,weileinsofortigesAusz‚hlen
unm†glich ist. Lieferscheine werden deshalb unter Vorbehalt
unterschrieben.Fracht-undZustellkosten,Rollgeldetc.gehenbei
allenAuftr‚gengrunds‚tzlichzuLastendesAuftraggebers.
88..AAbbrreecchhnnuunngguunnddZZaahhlluunngg
8.1. Sind keine besonderen Gr†‡envorschriften angegeben, so
wirddienachArtderAnzeige„bliche, tats‚chlicheAbdruckh†he
derBerechnungzugrundegelegt.
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8.2.FallsderAuftraggebernichtVorauszahlungleis-
tet, wird die Rechnung sofort, sp‚testens 14 Tage
nach Ver†ffentlichung der Anzeige „bersandt.

Anzeigenrechnungensindinnerhalb10TagennachRechnungs-
erhalt ohne Abzug zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachl‚sse f„r vorzeitige Zahlung werden nach der
Preislistegew‚hrt.
8.3. Die Lastschriftabrede wird unwirksam, wenn der erste
LastschrifteinzugsversuchausGr„nden,dienichtvomVerlagzu
vertretensind,fehlschl‚gt.DerVerlagkannindiesemFallvom
Auftraggeber sofortige anderweitige Zahlung sowie Ersatz der
entstandenen R„cklastgeb„hren und sonstigen Anwendungen
verlangen.
8.4.BeiZahlungsverzugoderStundungwerdenZinsensowiedie
Einziehungskostenzus‚tzlichinRechnunggestellt.
8.5.DerVerlagkannbeiZahlungsverzugdieweitereAusf„hrung
deslaufendenAuftragesbiszurBezahlungzur„ckstellenundf„r
dierestlichenAnzeigenVorauszahlungverlangen.BeiVorliegen
begr„ndeterZweifelanderZahlungsf‚higkeitdesAuftraggebers
ist der Verlag berechtigt, auch w‚hrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
R„cksichtaufeinurspr„nglichvereinbartesZahlungszielvonder
VorauszahlungdesBetrages und vondemAusgleich offenste-
henderRechnungsbetr‚geabh‚ngigzumachen.
99..BBeelleeggeexxeemmppllaarr
DerVerlag liefertmitderRechnungaufWunscheinenAnzeigen-
beleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenaufrags werden
Anzeigenausschnitte,Belegseitenodervollst‚ndigeBelegnummern
geliefert.KanneinBelegnichtmehrbeschafftwerden,sotrittan
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
„berdieVer†ffentlichungundVerbreitungderAnzeige.
1100..MM‚‚nnggeellrreecchhtteeuunnddHHaaffttuunngg
10.1.DerAuftraggeberhatM‚ngelvonAnzeigenundM‚ngelim
Bezug auf Beilage unverz„glich schriftlich zu r„gen. Reklama-
tionenm„ssen–au‡erbeinichtoffensichtlichenM‚ngeln–in-
nerhalbvonvierWochennachEingangvonRechnungundBeleg
geltendgemachtwerden.
10.2. Geringe Abweichungen im Farbton berechtigen nicht zu
Ersatzanspr„chenoderPreisnachl‚ssen.
10.3. Wenn und soweit die Ausgabe zu Zeiten, zu denen die
AnzeigeoderdieAnzeigenvereinbarungsgem‚‡odernormaler-
weise erschienen w‚ren, nicht herauskommt, werden Auftrag-
geber und Verlag von ihren Verpflichtungen frei, es sei denn,
dass der Inserent die sp‚tere Ver†ffentlichung w„nscht. Das
GleichegiltbeiNichterscheinendesf„rdieVer†ffentlichungbes-
timmtenTeilsderZeitung.HatderVerlagdasNichterscheinen

oderdasnichtordnungsgem‚‡eoderversp‚teteErscheinender
Anzeigezuvertreten,ohnedassihmoderseinenErf„llungsgehil-
fen Vorsatz oder grobe Fahrl‚ssigkeit zur Last f‚llt, so ist ein
Schadenersatz wegen entgangenen Gewinns ausgeschlossen,
im „brigen beschr‚nkt sich ein eventueller Ersatzanspruch auf
denBetragdesAnzeigenpreiseseinschlie‡lichMehrwertsteuer.
Anspr„che auf Zahlungsminderung oder Ersatz werden nicht
anerkannt, wenn bei Wiederholungen der gleiche Fehler
unterl‚uft, ohne dass sofortige Richtigstellung seitens des
Auftraggeberserfolgt.F„rFehleraustelefonischenoderelektro-
nischen„bermittlungenjederArtwirdnichtgehaftet.
10.4. Der Auftragsgeber hat bei ganz oder teilweise unleser-
lichem, unrichtigem oder bei unvollst‚ndigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Nacherf„llung durch Ver†ffentlichung
einerErsatzanzeige,abernurindemAusma‡,indemderZweck
derAnzeigebeeintr‚chtigtwurde.
L‚sst der Verlag eine ihm hierf„r gestellte angemessene Frist
verstreichenoderistdieErsatzanzeigeerneutnichteinwandfrei,
sohatderAuftraggebereinRechtaufZahlungsminderungoder
R„ckg‚ngigmachungdesAuftrages.
10.5.SindetwaigeM‚ngelbeidenDruckunterlagennichtsofort
erkennbar,sondernwerdendieseerstbeimDruckvorgangdeut-
lich,sohatderAuftraggeberkeineAnspr„che.Beifehlerhaften
WiederholungsanzeigenwirdkeinNachlassoderErsatzgew‚hrt,
wenn der Auftraggeber nicht vor der n‚chsten Schaltung
schriftlichaufdenFehlerhinweist.EinAbweichenvondervere-
inbartenSatzvorlage,derSchriftartoder-gr†‡eergebenkeinen
Anspruch auf Nachlass oder Ersatz. Gleiches gilt f„r
Berechnungsfehler. In diesem Fall ist der Auftraggeber
verpflichtet, Beanstandungen innerhalb von 8 Tagen schriftlich
vorzubringen.
10.6. Schadensersatzanspr„che aus positiver Forderungsverlet-
zung,VerschuldenbeiVertragsabschlu‡undunerlaubterHandlung
sind–auchbeitelefonischerAuftragserteilung–ausgeschlossen;
Schadensersatzanspr„che aus Unm†glichkeit der Leistung und
Verzugsindbeschr‚nktaufErsatzdesvorhersehbarenSchadens
undaufdasf„rdiebetreffendeAnzeigeoderBeilagezuzahlende
Entgelt.Diesesgiltnichtf„rdenVorsatzundgrobeFahrl‚ssigkeit
des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erf„llungsgehilfen.EineHaftungdesVerlagesf„rSch‚denwegen
desFehlerszugesicherterEigenschaftenbleibtunber„hrt.
Im kaufm‚nnischen Gesch‚ftsverkehr haftet der Verlag dar„ber
hinausauchnichtf„rgrobeFahrl‚ssigkeitvonErf„llungsgehilfen;in
den„brigenF‚llenistgegen„berKaufleutendieHaftungf„rgrobe
Fahrl‚ssigkeitdemUmfangnachaufdenvoraussehbarenSchaden
biszurH†hedesbetreffendenAnzeigenentgeltsbeschr‚nkt.
10.7.AuseinerAuflagenminderungkannbeieinemAbschluss„ber

mehrereAnzeigeneinAnspruchaufPreisminderunghergeleitetwer-
den, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnendenInsertionsjahresdieinderPreislisteoderaufandere
WeisegenanntedurchschnittlicheAuflageoder–wenneineAuflage
nicht genant ist – die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeit-
schriftengegebenenfallsdiedurchschnittlichtats‚chlichverbreitete)
AuflagedesvergangenenKalenderjahresunterschrittenwird.Eine
AuflagenminderungistnurdanneinzurPreisminderungberechtigter
Mangel,wennsie
beieinerAuflagebiszu50.000Exemplaren20v.H.,
beieinerAuflagebiszu100.000Exemplaren15v.H.,
beieinerAuflagebiszu500.000Exemplaren10v.H.betr‚gt.
Dar„berhinaussindbeiAbschl„ssenPreisminderungsanspr„che
ausgeschlossen,wennderVerlagdemAuftraggebervondemAb-
sinkenderAuflagesorechtzeitigKenntnisgegebenhat,dassdie-
servorErscheinenderAnzeigevomVertragzur„cktretenkonnte.
10.8.BeiNichterscheinenderMedien imFalleh†hererGewalt
oderbeiSt†rungdesArbeitsfriedenserlischtjedeVerpflichtung
auf Erf„llung von Auftr‚gen und Schadenersatzsleistungen.
InsbesonderewirdauchkeinSchadenersatzf„rNichtver†ffentli-
chung oder nicht rechtzeitig ver†ffentliche Anzeigen und nicht
ausgef„hrteBeilageauftr‚gegeleistet.
1100..SSaattzzkkoosstteenn
Kosten f„r die Anfertigung bestellter Druckst„cke, Matern und
Zeichnungensowief„rvomAuftraggebergew„nschte,zuvertre-
tende erhebliche ‚nderungen urspr„nglich vereinbarter
Ausf„hrungenhatderAuftraggeberzutragen.

IIIIII..DDaatteennsscchhuuttzz
Gem‚‡§33BDSGweisenwirdaraufhin,dasssichderInserent
mit Aufgabe einer Anzeige bzw. Buchung einer Prospekt-
verteilungdamiteinverstandenerkl‚rt,dassdief„rdieVer†ffent-
lichung, Verteilung und Abrechnung der Anzeige/Beilage
notwendigenDaten ineinemEDV-Systemgespeichertwerden,
aufgrunddergesetzlichenAufbewahrungsfristenauch„berden
ZeitpunktderVertragserf„llunghinaus.

IIVV..SSoonnssttiiggeeBBeessttiimmmmuunnggeenn
Erf„llungsortistderSitzdesVerlages.GerichtsstandistderSitz
des Verlages. Soweit Anspr„che des Verlages nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
GerichtsstandbeiNicht-KaufleutennachderenWohnsitz.Istder
Wohnsitz oder gew†hnliche Aufenthalt des Auftraggebers im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gew†hnlichenAufenthaltausdemGeltungsbereichdesGesetzes
gelegt,istalsGerichtstandderSitzdesVerlagesvereinbart.
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